FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Tnvatamant superior

UNIVERSITATEA TEHNICA DIN CLUJ-NAPOCA,
CENTRUL UNIVERSITAR NORD BAIA MARE

1.2 Facultatea LITERE

1.3 Departamentul STIINTE SOCIO-UMANE, TEOLOGIE, ARTE
1.4 Domeniul de studii STIINTE ALE COMUNICARII

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii / Calificarea Comunicare si relatii publice

1.7 Forma de invatamant

IF — invatamant cu frecventa

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea . o Codul
o Istoria comunicarii o CRP 4.00
disciplinei disciplinei
Lect. univ. dr. 1 HERGHEL
2.2 Titularul de curs ect un_|v ?Ir oan G G
gvi_gvi@yahoo.com
2.3 Titularul activitatilor de seminar / Lect. univ. dr.loan GHERGHEL
laborator / proiect / practica gvi_gvi@yahoo.com
2.4 Anul de studiu | | 2.5 Semestrul | 1 | 2.6 Tipul de evaluare E
2.7 Regimul Categoria formativa DF
disciplinei Optionalitate DOB
3. Timpul total estimat
3.1 Numar de ore 4 din | 3.2 3 3.3 1 3.3 3.3 33
pe saptamana care:| Curs Seminar Laborator Proiect Practica
3.4 Numar de ore din 35 3.6 3.6 3.6 33
56 42 . 14 - . A
pe semestru care:| Curs Seminar Laborator Proiect Practica
3.7 Distributia fondului de timp (ore pe semestru) pentru studiu individual si evaluare:
(a) Evaluare 2
(b) Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 27

(c) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platforme electronice de specialitate si pe

teren 20
(d) Pregatire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
(e) Tutoriat 10
(f) Alte activitati 0

3.8 Total ore studiu individual si evaluare (suma (3.7(a)...3.7(f)) 69
3.9 Total ore pe semestru (3.4+3.8) 125
3.10 Numarul de credite 5.0

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum e Nusunt

4.2 de competente e Nusunt

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

Prezenta la curs (conform Regulamentului ECTS).



mailto:gvi_gvi@yahoo.com
mailto:gvi_gvi@yahoo.com

5.2. de desfasurare a
seminarului / laboratorului /
proiectului

Prezenta la laborator (conform Regulamentului ECTS).

6. Competentele specifice acumulate

relatii publice;

de comunicare;

Competente profesionale

1.ldentificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din
domeniul stiintelor comunicarii;
2.Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

3. Identificarea si utilizarea strategiilor, metodelor si tehnicilor de comunicare in procesul de

4. Realizarea si promovarea unui produs de relatii publice;
5. Asistenta de specialitate in gestionarea comunicarii de criza si/sau in medierea conflictelor

6. Rezolvarea in mod realist - cu argumentare atat teoretica, cat si practica - a unor situatii
profesionale uzuale, in vederea solutionarii eficiente
si deontologice a acestora;

Competente
transversale

pietei muncii.

1. Rezolvarea in mod realist - cu argumentare atat teoretica, cat si practica - a unor situatii
profesionale uzuale, in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;

2. Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor
sarcini pe paliere ierarhice;
3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si a adaptarii la cerintele

7. Rezultatele asteptate ale invatarii

Cunostinte

Abilit3ti

Responsabilitate si autonomie

Studentul/absolventul:

C2.1. dobandeste cunoasterea
teoriilor si conceptelor
imprumutate din disciplinele
de granita ale domeniului
comunicarii, intelege curentele
teoretice si ariile de cercetare
din stiintele comunicarii

C2.2. identifica principalele
teorii, modele si elemente ale
comunicarii directe si mediate
tehnologic, in contextul
comunicarii de masa si
comunicarii mediate de
computer;

C2.3. identifica concepte
referitoare la public si audienta
mass-media, metode de
masurare, precum si indicatori
de audienta specifici canalului
tehnologic de comunicare
mediatica;

Studentul/Absolventul:

A.2.1. analizeaza
caracteristicile, nevoile si
asteptarile publicului-tinta
utilizand resursele teoretice
(concepte, strategii de
comunicare, tehnici
persuasive) utile comunicarii
de masa si comunicarii
profesionale

A2.2. selecteaza modelele
care explica o situatie de
comunicare in contextul unei
probleme profesionale;

A.2.3. adapteaza mesajele la
diverse situatii si categorii
sau segmente de public in
contextul comunicarii
profesionale.

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile
reprezentarii in mass-media si
platformele digitale a unei teme, unei
persoane, unui grup sau unei categorii
sociale;

R.2.2. utilizeaza modelele de
comunicare, teorii media si indicatori de
audienta pentru a proiecta, adapta sau
evalua planuri media;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de
interpretdri date si de opinii formulate in
contextul reprezentarii media a
subiectelor si evenimentelor curente.

8. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)




8.1 Obiectivul general al disciplinei

~

e Insusirea si intelegerea conceptelor si teoriilor de referintd in
domeniul comunicarii asa cum au fost elaborate de principalele scoli
si curente care au marcat istoria comunicarii.

8.2 Obiectivele specifice

e Cunoasterea notiunilor specifice transferate studiului comunicarii
din domeniile Tnvecinate (sociologie, psihologie, antropologie,
filosofie, politologie, lingvistica).

e intelegerea comunicarii de mas3 si a realitatilor/evolutiilor sociale
conexe (spatiu public, democratie) ca procese influentate de
evolutia caracteristicilor mijloacelor de comunicare.

® Dobandirea instrumentarului conceptual necesar deschiderii
spre/aprofundarii unor subdomenii ale comunicarii sociale ( de grup,
organizationale, publice, politice, publicitare).

e Parcurgerea comprehensiva a perspectivelor de abordare a
comunicarii specifica diferitelor modele teoretice care au influentat
studiul si intelegerea domeniului.

e Descoperirea relatiei comunicare-societate ca factor determinant
al coagularii si functionarii tipurilor de structuri societale in evolutia
stadiald a societati umane.

e Cunoasterea si aplicarea in activitati practice si situatii specifice de
comunicare a resurselor teoretice furnizate de modelele
conceptuale propuse de diferite scoli de comunicare.

e Coroborarea notiunilor teoretice propuse in istoria comunicarii cu
dezvoltarile si sensurile actuale ale fenomenului comunicarii etalate
de noile tehnologii ale informatiei si comunicarii (NTIC), retelele
sociale si spatiul public digital.

9. Continuturi

9.1 Curs Nr. ore | Metode de predare | Observatii
Comunicarea — disciplina de intersectie 3

Public si opinie publica. Contributii sociologice in studiul 6

comunicarii.

Principalele contributii americane. Fondatori ai studiului 5

comunicarii. Scoala de la Chicago. Interactionismul simbolic.

Scoala de la Frankfurt. Industriile culturale si Teoria actiunii

comunicative. Resorturile ideologice ale ,corectitudinii 4

politice”. Sfera publica.

Studiile culturale britanice. Rolul audientei active si studiul
receptadrii comunicarii de masa. Codificare si decodificare. 4
Simetrie si asimetrie in transmitere si receptare.

Ill

»Mijlocul este mesaju

3

»psiho-tehnologica” si erele comunicationale. Modelarea

perceptiei. Era digitala.

. Contributia Scolii de la
Toronto.Determinismul tehnologic al comunicari. Paradigma

Expunere,
5 problematizare,
exemplificare

Massmedia si comunicarea de masa. Etape si modele in
evolutia studierii comunicarii de masa. Media si piata 5
comunicationald(cultura mediatica).

Spre o axiomatizare a principiilor comunicarii. Scoala de la
PaloAlto si viziunea sistemica asupra comunicarii. Teoria 5

ordinelor de realitate.

Perspective asupra publicurilor. Identitatile culturale si
comunitatile ca suport al constituirii publicurilor diferitelor
categorii de mesaj. Evolutia publicului: de la sfera publica

moderna la era digitala

Total ore: 42

Bibliografie

Balaban, Delia, Comunicarea mediaticd, Editura Tritonic, Bucuresti, 2009




Bougnoux, Daniel, Introducere in stiintele comunicarii, Editura Polirom, lasi, 2003

Dinu, Mihai, Comunicarea — repere fundamentale, Editura Orizonturi, Bucuresti, 2014
Dobrescu, Paul(si altii), Istoria comunicdrii, EdituraComunicare.ro, Bucuresti, 2007

Dragan, loan, Comunicarea — paradigme si teorii, RAO International Publishing Company, 2007
Flichy, Patrice, O istorie a comunicdrii moderne, Editura Polirom, lasi, 1999

Habermas, Jurgen, Sfera publicd si transformarea ei structurald, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2005
Mattelart, Armand, Mattelart, Lichele, Istoria teoriilor comunicarii, Editura Polirom, 2001
McLuhan, Marshall, Galaxia Gutenberg, Editura Politica, Bucuresti, 1975

McQuail, Dennis, Comunicarea, Institutul European, 1999

Marinescu, Valentina, Introducere in teoria comunicdrii, Editura Tritonic, Bucuresti, 2003
Miege, Bernard, Informatie si comunicare. In cdutarea logicii sociale, Editura Polirom, lasi, 2008
Parvu, llie, Filozofia comunicdrii, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2000

Tarde, Gabriel, Opinia si multimea, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2007

Sfez , Lucien, O criticG a comunicdrii, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2002

9.2 Seminar / laborator / proiect Nr. ore | Metode de predare | Observatii
Contextul aparitiei comunicarii ca disciplina autonoma. 2
Categorii de public 2
Actiunea comunicativa. , Corectitudinea politica”. Spatiu 4
public si democratie. Ideologie si dominatie. Prezentare teme,
Cercetarea efectelor comunicarii de masa. Audienta activa. 3 analize text,
Masurarea audientei. Dependenta de media si infomania. dezbateri
Tehnologie si comunicare. Cantitatea si calitatea comunicarii 3
in era digitala. Spirala tacerii.
Total ore: 14

Bibliografie:

Paul Dobrescu, Alina Bargaoanu, Nicoleta Corbu, Istoria comunicdrii, Editura Comunicare.ro, Bucuresti,2007
loan Dragan, Comunicarea, paradigme si teorii, RAO International PublishingCompany, 2007

Mihai Dinu, Comunicarea — repere fundamentale, Editura Orizonturi, Bucuresti, 2014

ArmandMattelart, MicheleMattelart, Istoria teoriilor comunicdrii, Editura Polirom, 2001

Stefan Vladutescu, Informatia de la teorie cdtre stiintd, Editura Didactica si Pedagogica, Bucuresti, 2002.

10. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Continuturile transmise sunt racordate problematicilor actuale din domeniul comunicarii si sprijina
performarea de roluri in profesii si ocupatii relationate Stiintelor Comunicarii.

11. Evaluare

11.2 Metode de
. . . evaluare 11.3 Pondere
Tip activitate 11.1 Criterii de evaluare ] ] L

(si forma evaluare: |din nota finala

continud/sumativa)

e TInsusirea cunostintelor transmise la curs,

11.4 Curs intelegerea si capacitatea de a opera . .
corect cu acestea; Raspunsurile la examen 80%

e Capacitatea de analiza si sinteza;

e Gradul de cooperare student-cadru didactic;




11.5 Seminar /

Participarea la seminar, capacitatea de anal
problematizare a temelor supuse dezbaterii

Teme prezentate si

Laborator /Proiect Gradul de cooperare student-cadru didactic; participare la 20%
/ Practica Spiritul de initiativa al studentului, implicarea n dezbateri
elaborarea de lucrari pentru seminar;
11.6 Standard minim de performanta
e Cunoasterea conceptelor si teoriilor de baza transmisie in cadrul disciplinei;
Titulari Titlu Prenume NUME Semnatura
. Curs Lect. univ. dr. loan GHERGHEL
Data completarii:
20 iulie 2026
Aplicatii Lect. univ. dr. loan GHERGHEL

Avizul Directorului departamentului care coordoneaza

disciplina, doar daca acesta difera de departamentul

organizator al programului de studii

Director Departament ......

grad didactic, titlu Prenume NUME

Data avizarii in Consiliul Departamentului SSUTA
22 julie 2026

Data aprobarii in Consiliul Facultatii de Litere
24 iulie 2026

Director Departament SSUTA,
Conf.dr.ing. Adrian Vasile CHIRA
|

Decan,
Conf.dr. Anamari




