FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant superior

UNIVERSITATEA TEHNICA DIN CLUJ-NAPOCA,
CENTRUL UNIVERSITAR NORD BAIA MARE

1.2 Facultatea LITERE

1.3 Departamentul STIINTE SOCIO-UMANE, TEOLOGIE, ARTE
1.4 Domeniul de studii STIINTE ALE COMUNICARII

1.5 Ciclul de studii LICENTA

1.6 Programul de studii / Calificarea COMUNICARE SI RELATII PUBLICE

1.7 Forma de Tnvatamant

IF —invatamant cu frecventa

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea < C
o COMUNICARE VIZUALA Codul disciplinei| CRP 18.00
disciplinei
) Lector univ. dr. Raluca lulia BANCOS
2.2 Titularul de curs - .
(iulia.bancos@ssuta.utcluj.ro)
2.3 Titularul activitatilor de seminar / Lector univ. dr. Raluca lulia BANCOS
laborator / proiect / practica (iulia.bancos@ssuta.utcluj.ro)
2.4 Anul de studiu 1l | 2.5 Semestrul | 1 | 2.6 Tipul de evaluare E
2.7 Regimul Categoria formativa DS
disciplinei Optionalitate DOB
3. Timpul total estimat
3.1 Numar de ore 4 din | 3.2 2 33 2 33 33 33
pe saptamana care:| Curs Seminar Laborator Proiect Practica
3.4 Numar de ore din | 3.5 3.6 3.6 3.6 33
56 28 ) 28 - . T
pe semestru care:| Curs Seminar Laborator Proiect Practica
3.7 Distributia fondului de timp (ore pe semestru) pentru studiu individual si evaluare:
(a) Evaluare 4
(b) Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 28

(c) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platforme electronice de specialitate si pe

(f) Alte activitati

teren 6
(d) Pregatire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 56
(e) Tutoriat 0

0

3.8 Total ore studiu individual si evaluare (suma (3.7(a)...3.7(f)) 94
3.9 Total ore pe semestru (3.4+3.8) 150
3.10 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum o T
specializate; Semiotica

Introducere fin stiintele comunicarii; Istoria comunicarii; Editare in limbaje

4.2 de competente

Cunoasterea notiunilor introductive din domeniul comunicarii si al semioticii;
editare foto, video, realizare design de machete ori grafica vectoriala.

5. Conditii (acolo unde este cazul)




5.1. de desfasurare a cursului

Prezenta
videoproiector, ecran digital, acces la internet

la curs

(conform Regulamentului

ECTS). Sald dotatd cu

5.2. de desfasurare a
seminarului / laboratorului /
proiectului

Prezenta la seminar (conform Regulamentului ECTS). Sala dotata cu
videoproiector, ecran digital, acces la internet

6. Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

e Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din

domeniul stiintelor comunicarii
e Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC)
e Realizarea si promovarea unui produs de relatii publice

Competente
transversale

cerintele pietei muncii

e Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea
anumitor sarcini pe paliere ierarhice
e Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si a adaptarii la

7. Rezultatele asteptate ale invatarii

Cunostinte

Abilit3ti

Responsabilitate si autonomie

C.3.1. distinge intre diferite
tipuri de continuturi si moduri
de expresie (textfotografie,
audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile
mobile.

A.3.1. aplica practici de
productie potrivite pentru
diferite tipuri de continuturi
si moduride expresie (text,
fotografie, audio, video) si
tipuri de canale media: presa
tiparita, televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online,
platformele digitale,
aplicatiile mobile.

R.3.1. produce un continut sau produs
media in vedereadifuzarii/publicarii pe
unul sau mai multe canale sau
platforme, utilizand media (text,
fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie n contextul realizarii unui
proiect profesional.

C.3.3. identifica tehnici de
redactare sau structurarea a
continutului(narative,
descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive)
si principii de retorica sau
compunere a mesajelor ce
vizeaza imbundtatirea
capacitatii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul.

A.3.3. aplica principii de
retoricd sau compunere a
mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii
scriitorilor si vorbitorilor de a
informa, convinge sau
motiva publicul.

R.3.1. produce un continut sau produs
media Tn vedereadifuzarii/publicarii pe
unul sau mai multe canale sau
platforme, utilizand media (text,
fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie in contextul realizarii unui
proiect profesional.




C.4.3. diferentiaza intre tipuri
de naratiuni, tipuri de
rationamente, elemente de
logica, teoria argumentarii si
retorica sau discurs public
pentru a clasifica perspective
diferite, respectiv evalua
argumente in contextul
comunicarii profesionale.

A.4.3. analizeaza cuvinte,
expresii, semne si simboluri,
precum si relatia dintre
acestea in raport cu
conceptele fundamentale ale
semioticii §i teoriei narative
n contextul analizei
profesionale a mesajelor
media textuale, vizuale,

audiovizuale si multimodale.

A.4.4. interpreteaza valorile
si mesajele ideologice si
culturale incorporate in
produsele media.

R.4.3. analizeaza critic evenimentele
curente in politica, economie,
comunitatile sociale, sectoarele
culturale, pe plan international si in
sport, precum si tendintele culturale
populare, cum ar fi cultura pop si argoul
cultural si social si mesajele publice ale
persoanele de pe retelele de socializare /
platformele digitale cele mai utilizate n
contextul sau socio-cultural si
profesional.

Studentul/absolventul
interpreteaza imagini,
simboluri si coduri vizuale din
mesajele mass media si
evalueazd modul cum
imaginea influenteaza
publicul.

Studentul /absolventul
intelege impactului social al
imaginii, rolul acesteia n
formarea opiniei

publice si responsabilitatea
comunicarii vizuale.

Studentul/absolventul creeaza mesaje
vizuale eficiente pentru social media si
adapteaza mesajul visual la publicul
tinta.

8. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

8.1 Obiectivul general al disciplinei

Cunoasterea notiunilor teoretice de comunicare vizual3,
pentru a ajuta studentii sa identifice ideologii reprezentate
in produsele de PR, de publicitate, media, cinematografice
si alte produse vizuale si pentru a realiza astfel de produse.

8.2 Obiectivele specifice

Analiza imaginilor vizuale, in functie de ideologiile
reprezentate

Cum se produce retorica vizuala prin diverse produse vizuale
Realizarea unui brand vizual

Ce presupune managementul vizual Tn organizatii

9. Continuturi

Metode de .
9.1 Curs Nr. ore Observatii
predare
1. De ce este vizualul important? Educatia vizuala 2
2. Cultura vizuala. ldeologia vizualului. Institutiile culturii 2
vizuale
3. Arta si stiinta vizualului. Mijloace de investigatie a artelor 2
vizuale Prel
4. Perceptia vizuala. Categorii ale perceptiei 2 . re egereu
interactiva,
— . : < - - Z dezbatere
5. Cognitia siimaginea vizuald. Imaginea in cultura europeana
Compozitia vizuala
7. Comunicarea vizuala. Reprezentarile vizuale si deceptia 2
vizuala




Metode de .
9.1 Curs Nr. ore Observatii
predare
8. Semiotica vizuala si codurile vizuale. Limbajul semnelor 2
9. Retorica vizuala si naratiunea vizuala 2
10. Productia culturalda. Consumul de cultura 2
11. Brandingul vizual 2
12. Managementul vizual in organizatii 2
13. Competente vizuale in PR, in publicitate, in fotojurnalism, 2
in social media

14. Curs recapitulativ 2
Total ore: 28

Bibliografie:

1. Abrudan, Elena, Comunicare vizuala: o perspectiva interdisciplinara, Cluj-Napoca: Accent, 2008

2. Abrudan, Elena, Cultura vizuala, Bucuresti: Eikon, 2013

3. Ailincai, Cornel, Introducere in gramatica limbajului vizual, Tasi: Polirom, 2010

4. Airey, David, Identity designed. The definitive guide to visual branding, US: Quarto Publishing Group,
2019

5. Arnheim, Rudolf, Arta si perceptia vizuala, Bucuresti: Meridiane, 1979

6. Arnold, Dana, Istoria artei, Bucuresti: Litera, 2020

7. Baldwin, Jonathan, Roberts, Lucienne, Visual Communication. From theory to practice, UK: AVA
Publishing, 2006

8. Bancos, Iulia, Retorica vizualda in filmul documentar romdnesc, Cluj-Napoca: Casa Cartii de Stiinta, 2022
9. Déncu, Sebastian, Vasile, Comunicare simbolica. Arhitectura discursului publicitar, Cluj-Napoca: Dacia,
1999

10. Liff, Stewart, Posey, Pamela A., Seeing is believing. How the new art of visual management can boost
performance throughout your organization, New York: AMACOM, 2004

11. Machin, David, Visual communication, Berlin/Boston: Walter de Gruyter GmbH, 2014

12. Melewar, T.C., Bassett, Kara, Simoes, Claudia, The role of communication and visual identity in modern
organizations, in Corporate Communication. An International Journal, April, 2006, Pg. 138-147

13. Rampley, Matthew, Exploring visual culture. Definitions, concepts, contexts, Edinburgh: Edinburgh
University Press, 2005

14. Raposo, Daniel, Design, visual communication and branding, UK: Cambridge Scholars Publishing,
2022

15. Roventa-Frumusani, Daniela, Semiotica. Societate. Cultura, lasi: Institutul European, 1999

16. Teruggi Page, Janis, Duffy, Margaret, Visual communication. Insights and strategies, US: Wiley
Blackwell, 2022

X . - Nr. Metode de .
9.2 Seminar / laborator / proiect / practica Observatii
ore predare

1. Istoria vizualului. Analiza de imagini 2




Nr. Metode de

9.2 Seminar / laborator / proiect / practica Observatii
ore predare
2. Exemple de ideologii ale vizualului. Aplicatii 2
3. Mijloace de investigatie a artelor vizuale. lesire pe teren 2
4. Categorii ale perceptiei vizuale in exemple 2
5. Cognitia vizuala. Exemple de imagini vizuale si aplicatii 2
6. Elemente de compozitia vizuald. Analiza compozitionala. 2
lerarhia culorilor. Identificare si aplicatii
Studii de
7. C i izuald. R srile vizuale si d [ 2 N
. Comunicarea vizuald. Reprezentdrile vizuale si deceptia dezbatere,
vizuala. Studii de caz exercitii
8. Semiotica vizuald. Exemplificari si aplicatii. Discurs si simbol 2 practice,
aplicatii,
9. Exemple de narative vizuale. Cum credm o naratiune vizuald 2 .prezent?rl
interactive
10. Designul este arta? Politic, ideologii si consumul de cultura 2

11. Studii de caz pentru brandingul vizual. Cum sa creezi un

brand vizual

12. Exemplificari de moduri vizuale in organizatii. Rolul 2
comunicarii si identitatii vizuale Tn organizatiile din prezent

13. Realizarea unui DTP in publicitate, PR, in fotojurnalism, in 2
social media

14. Prezentdrile aplicatiilor finale de seminar 2

Total ore: 28

Bibliografie:

1. Abrudan, Elena, Comunicare vizuala: o perspectiva interdisciplinara, Cluj-Napoca: Accent, 2008

2. Abrudan, Elena, Cultura vizuala, Bucuresti: Eikon, 2013

3. Ailincai, Cornel, Introducere in gramatica limbajului vizual, Tasi: Polirom, 2010

4. Airey, David, Identity designed. The definitive guide to visual branding, US: Quarto Publishing Group,
2019

5. Arnheim, Rudolf, Arta si perceptia vizuala, Bucuresti: Meridiane, 1979

6. Arnold, Dana, Istoria artei, Bucuresti: Litera, 2020

7. Baldwin, Jonathan, Roberts, Lucienne, Visual Communication. From theory to practice, UK: AVA
Publishing, 2006

8. Bancos, lulia, Retorica vizuala in filmul documentar romdnesc, Cluj-Napoca: Casa Cartii de Stiinta, 2022
9. Déncu, Sebastian, Vasile, Comunicare simbolica. Arhitectura discursului publicitar, Cluj-Napoca: Dacia,
1999

10. Liff, Stewart, Posey, Pamela A., Seeing is believing. How the new art of visual management can boost

performance throughout your organization, New York: AMACOM, 2004




. . . Nr. Metode de .
9.2 Seminar / laborator / proiect / practica Observatii
ore predare

11. Machin, David, Visual communication, Berlin/Boston: Walter de Gruyter GmbH, 2014

12. Melewar, T.C., Bassett, Kara, Simoes, Claudia, The role of communication and visual identity in modern
organizations, in Corporate Communication. An International Journal, April, 2006, Pg. 138-147

13. Rampley, Matthew, Exploring visual culture. Definitions, concepts, contexts, Edinburgh: Edinburgh
University Press, 2005

14. Raposo, Daniel, Design, visual communication and branding, UK: Cambridge Scholars Publishing,
2022

15. Roventa-Frumusani, Daniela, Semiotica. Societate. Cultura, lasi: Institutul European, 1999

16. Teruggi Page, Janis, Duffy, Margaret, Visual communication. Insights and strategies, US: Wiley
Blackwell, 2022

10. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Disciplina Comunicare vizuald ajuta studentii sa inteleaga importanta educatiei vizuale in orice institutie
publicd si organizatie privata din societate. in societatea actuald, comunicarea vizual3 se produce la tot
pasul, deci cunoasterea ideologiilor vizuale, ale modurilor de reprezentare vizuala, ale simbolurilor vizuale
si punerea lor in practica, crearea unei naratiuni si a unui branding vizuale, precum si cunoasterea
managementului vizual sunt necesare studentilor in domeniul stiintelor comunicarii.

11. Evaluare

11.2 Metode de

. 11.3 Pondere
evaluare (si forma

Tip activitate 11.1 Criterii de evaluare din nota
evaluare: .
L. . ..|finala
continua/sumativa)

Cunoasterea notiunilor teoretice si participarea

11.4 Curs s . .
activa la cursuri Examen scris 50%
11.5 Seminar / . . . . .. Aplicatii si
. Realizarea aplicatiilor de seminare si participarea . s
Laborator /Proiect .y . participarea activa 50%
. activa la seminare .
/ Practica la seminare

11.6 Standard minim de performanta
e Cunoasterea conceptelor teoretice studiate si aplicarea corecta a acestora.
e Prezenta la curs de 50% si la seminar de 75%.
e Promovarea disciplinei este posibila prin obtinerea notei minime de trecere (5), atat la examenul
scris, cat si activitatile de la seminar (media acestora).

Titulari Titlu Prenume NUME Semnatura

_— Curs Lector univ.dr. Raluca lulia BANCOS
Data completarii:

17 iulie 2026

Aplicatii Lector univ.dr. Raluca lulia BANCOS




Avizul Directorului departamentului care coordoneaza
disciplina, doar daca acesta difera de departamentul
organizator al programului de studii

Director Departament .......
grad didactic, titlu Prenume NUME

Data avizarii in Consiliul Departamentului SSUTA
22 iulie 2026

Data aprobarii in Consiliul Facultatii de Litere
24 julie 2026

Director Departament SSUTA,
Conf.dr.ing. Adrian Vasile CHIRA

Decan,
Conf.dr. Anamaria FALAUS




