FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Tnvatamant superior

UNIVERSITATEA TEHNICA DIN CLUJ-NAPOCA,
CENTRUL UNIVERSITAR NORD BAIA MARE

1.2 Facultatea LITERE

1.3 Departamentul STIINTE SOCIO-UMANE, TEOLOGIE, ARTE
1.4 Domeniul de studii STIINTE ALE COMUNICARII

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii / Calificarea JURNALISM

1.7 Forma de invatamant

IF — invatamant cu frecventa

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea N Codul
L INTRODUCERE IN SISTEMUL MASS - MEDIA . ... .| JUR10.00
disciplinei disciplinei
5 2 Titularul de curs Lect. un_iv. f:lr. loan GHERGHEL
gvi_gvi@yahoo.com
2.3 Titularul activitatilor de seminar / Lect. univ. dr.loan GHERGHEL
laborator / proiect / practica gvi_gvi@yahoo.com
2.4 Anul de studiu | | 2.5 Semestrul | 2 | 2.6 Tipul de evaluare E
2.7 Regimul Categoria formativa DF
disciplinei Optionalitate DOB
3. Timpul total estimat
3.1 Numar de ore 4 din | 3.2 5 3.3 5 3.3 ) 3.3 33 )
pe saptamana care:| Curs Seminar Laborator Proiect Practica
3.4 Numar de ore din | 3.5 3.6 3.6 3.6 33
pe semestru >6 care:| Curs 28 Seminar 28 Laborator| Proiect Practicd|
3.7 Distributia fondului de timp (ore pe semestru) pentru studiu individual si evaluare:
(a) Evaluare 2
(b) Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 26
(c) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platforme electronice de specialitate si pe 10
teren
(d) Pregatire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 26
(e) Tutoriat 5
(f) Alte activitati 0

3.8 Total ore studiu individual si evaluare (suma (3.7(a)...3.7(f)) 69
3.9 Total ore pe semestru (3.4+3.8) 125
3.10 Numarul de credite 5.0

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum e Nusunt

4.2 de competente e Nusunt

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului . . .
PC/laptop si proiector (on-site)

Prezenta la curs (conform Regulamentului ECTS). Sala de curs dotata cu



mailto:gvi_gvi@yahoo.com
mailto:gvi_gvi@yahoo.com

5.2. de desfasurare a ) . )
Prezenta la laborator (conform Regulamentului ECTS). Sala de seminar

seminarului / laboratorului / . o i
dotata cu PC/laptop si proiector (on-site)

proiectului

6. Competentele specifice acumulate

e Consulta surse de informare.

Competente
profesionale

e Utilizeaza tehnici de scriere specifice
e Urmareste stirile.

e Este la curent cu activitatea e pe retelele de socializare.
e Se adapteaza in functie de tipul de mass-media.

e Verifica relatari.
e Verifica text.

Competente
transversale

e dadovada de curiozitate

e gandeste analitic

e se adreseaza unui public

e opereaza echipamente hardware digitale
o este atent la detalii.

7. Rezultatele asteptate ale invatarii

Cunostinte

Abilitsti

Responsabilitate si autonomie

Studentul/Absolventul:

C.2.1. identifica principalele
caracteristici ale tipurilor de
media (print, audio-video,
online), resursele de
functionare, strategiile de
eficientizare si profit;

C.2.2. identifica structurile de
proprietate, mecanismele de
control, modele de productie si
distributie specifice sistemelor
mass media;

C.2.3. cunoaste mecanismele
de selectie si promovare a
subiectelor de interes mediatic,
intelege modul de functionare
si intersectare a agendelor
media, publica si politica;

Studentul/Absolventul:

A.2.1. adapteaza mesajele la
diverse situatii si categorii
sau segmente de public in
contextul comunicarii
profesionale;

A.2.2. analizeaza
caracteristicile, nevoile si
asteptarile publicului-tinta
utilizand modele, grile, teste,
proceduri si aplicatii
software adecvate in
contextul comunicarii
publice profesionale;

A.2.3. aplica strategiile de
profit adaptate pietei media si
pietei publicitare;

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile
reprezentarii ITn mass-media si
platformele digitale a unei teme, unei
persoane, unui grup sau unei categorii
sociale;

R.2.2. utilizeaza modelele de
comunicare, teorii media si indicatori de
audientd pentru a proiecta, adapta sau
evalua planuri media;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de
interpretari date si de opinii formulate in
contextul reprezentarii media a
subiectelor si evenimentelor curente.

8. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

8.1 Obiectivul general al disciplinei

de masa.

1. Definirea si structurarea domeniului mass-media, functiile
sistemului, regimurile de presa, efectele mass-media.

2. Cunoasterea structurii conceptuale (sistemul de concepte) si a
celei metodologice (sistemul de metode de cercetare) a comunicarii

3. Prezentarea generald a problematicii sistemului mass-media.

8.2 Obiectivele specifice

1.Cunoasterea si intelegerea, utilizarea adecvata a notiunilor specifice
disciplinei: mass-media, functiile mass-media, tipurile de media.
2. Explicarea si interpretarea unor procese privind domeniul mass-




media (ex. regimurile de presa, audientd), precum si a continuturilor
teoretice si practice ale disciplinei.

3. Proiectarea, conducerea si evaluarea activitatilor practice specifice
din mass-media, utilizarea unor metode, tehnici si instrumente de
investigare si de analizd a domeniului mass-media.

4. Manifestarea unor atitudini pozitive si responsabile fata de
domeniul mass-media; angajarea 1n relatii de colaborare cu institutii

din mass-media, participarea la propria dezvoltare profesionala.

9. Continuturi

9.1 Curs Nr. ore | Metode de predare | Observatii

1. Definirea conceptelor: comunicare de masd si mass-media | 4

2. Regimurile de presa: autoritar, totalitar, liberal, ,,de
responsabilitate sociala”. Massmedia si democratia.

3. Construirea actualitatii mediatice. Functiile mass-media:
a) Functia de informare

b) Functia de comunicare

¢) Functia educativ-culturala

e) Functia de divertisment

f) Functia publicitard

Expunere,

4. Media tiparite

problematizare,

5. Radioul

exemplificare,
dezbatere

6. Televiziunea

7. Multimedia si noile media. Media digitala.

8. Audienta si efectele mass-media

9. Manipularea si responsabilitatea media. Legislatia incidenta
domeniului massmedia

N |PRININININ

Total ore: | 28

Bibliografie

1. Agnés, Yves, Introducere in jurnalism, Editura Polirom, lasi, 2011;

2. Bertrand, Claude-Jean, O introducere in presa scrisa si vorbita, Ed. Polirom, Iasi, 2001;

3. Briggs, Asa, Burke, Peter, Mass-media. O istorie sociald. De la Gutenberg la Internet, Editura Polirom,
lasi, 2005;

4. Cathelat, Bernard, Publicitate si societate, Editura Trei, Bucuresti, 2005;

5. Coman, Mihai (coord.), Manual de jurnalism, Editura Polirom, lasi, 1997;

6. Coman, Mihai, Introducere in sistemul mass-media, lasi, Ed. Polirom, 1999;

7. Cuilenburg, J.J. van, Stiinta comunicarii, Bucuresti, Ed. Humanitas, 1998;

8. Dancu, Vasile, Comunicarea simbolica, Ed. Dacia, Cluj-Napoca, 1999

9. Flichy, Patrice, O istorie a comunicarii moderne. Spatiul public si viata privata, Ed. Polirom, Iasi, 1999

10. Giovanni Sartori, Homo videns. Imbecilizarea prin televiziune si post-gandirea, Ed. Humanitas,
Bucuresti, 2005

11. Gutu-Tudor, Dorina, New Media, Editura Tritonic, Bucuresti, 2008;

12. Joule, R.V., Beauvois, J.L., Tratat de manipulare, Editura Antet, Bucuresti, 1997;

13. Lucian-Vasile Szabo, Libertate si comunicare in lumea presei, Ed. Amarcord, Timigoara, 2000;

14. Lull, James, Mass-Media — Comunicare, Ed. Samizdat, 1999;

15. Popa, Dorin, Introducere in studiul si istoria mass-media, Editura Universitatii ,,Al. I. Cuza”, lasi;

16. Pospai, Mircea, Verman, Gheorghe, Radioul public regional, Editura Universitatii ”Lucian Blaga”,
Sibiu, 2002;

17. Randall, David, Jurnalistul universal, Ed. Polirom, Iasi, 1999;

18. Slama-Cazacu, Tatiana, Stratageme comunicationale si manipularea, Editura Polirom, lasi, 2000.

9.2 Seminar / laborator / proiect Nr. ore | Metode de predare | Observatii

Definirea conceptelor: comunicare de masa si mass-media 4

Regimurile de presa: autoritar, totalitar, liberal,

et . s 4 .

,,de responsabilitate sociala Studii de caz,

Functiile mass-media. Publicuri si modelul dependentei de 4 conversatii, analize

media

Media “main stream” si mediile electronice 4




Multimedia si efectele Inteligentei Artificiale in noile media 4

Audienta si influenta media. Modelul agenda setting 4

Manipularea prin mass-media 4
Total ore: | 28

Bibliografie
(Similara celei de la curs)

10. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Tematica cursului permite insusirea cunostintelor necesare ocupatiilor posibile de pe piata muncii in
domeniul Stiintelor comunicarii conform COR.

11. Evaluare

11.2 Metode de
. . L evaluare 11.3 Pondere
Tip activitate 11.1 Criterii de evaluare . ] o
(si forma evaluare: [din nota finala

continua/sumativa)

Studentul trebuie sa-si Tnsuseasca
cunostiintele predate la curs; sa aiba
11.4  Curs capacitatea de a opera ih mod corect cu
acestea;

Capacitatea de analiza si sinteza;

Gradul de cooperare student-cadru didactic;

Raspunsurile la examen 70%

Studentul trebuie sa participe activ la seminar,
. sd dovedeasca abilitati de problematizare si
11.5 Seminar / lizi . P

analiza a aspectelor specifice domeniului mass-

Laborator /Proiect |media; participare la 30%
/ Practica Gradul de cooperare student-cadru didactic; dezbateri

Spiritul de initiativa al studentului, implicarea in
elaborarea de lucrdri pentru seminar;

Teme prezentate si

11.6 Standard minim de performanta

e Pentrunota 5:
- prezenta la seminarii
- Insugirea si Intelegerea adecvatd a principalelor informatii continute in suportul de curs si
materialele de studiu;

Titulari Titlu Prenume NUME Semnatura
. . Curs Lect. univ. dr. loan GHERGHEL
Data completarii:
20 iulie 2026
Aplicatii Lect. univ. dr. loan GHERGHEL
Avizul Directorului departamentului care coordoneaza Director Departament .......
disciplina, doar daca acesta diferd de departamentul grad didactic, titlu Prenume NUME

organizator al programului de studii




Data avizarii in Consiliul Departamentului SSUTA
22 julie 2026

Data aprobarii in Consiliul Facultatii de Litere
24 iulie 2026

Director Departament SSUTA,
Conf.dr.ing. Adrian Vasile CHIRA
I

Decan,
Conf.dr. Anamari .US]




