FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatimant superior UNIVERSITATEA TEHNICA DIN CLUJ-NAPOCA,
CENTRUL UNIVERSITAR NORD BAIA MARE

1.2 Facultatea LITERE

1.3 Departamentul STIINTE SOCIO-UMANE, TEOLOGIE, ARTE

1.4 Domeniul de studii STIINTE ALE COMUNICARII

1.5 Ciclul de studii LICENTA

1.6 Programul de studii / Calificarea JURNALISM

1.7 Forma de invatamant IF — invatamant cu frecventa

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea Codul
L PRESA SI ACTUALITATEA . ... |JUR32.10
disciplinei disciplinei
Lector univ. dr. Raluca lulia BANCOS
(iulia.bancos@ssuta.utcluj.ro)

2.2 Titularul de curs

2.3 Titularul activitatilor de seminar / Lector univ. dr. Raluca lulia BANCOS
laborator / proiect / practica (iulia.bancos@ssuta.utcluj.ro)

2.4 Anul de studiu 1} | 2.5 Semestrul | 1 | 2.6 Tipul de evaluare E
2.7 Regimul Categoria formativa DS
disciplinei Optionalitate DA

3. Timpul total estimat

3.1 Numar de ore 3 din 3.2 ) 33 1 33 33 33
pe saptamana care:| Curs Seminar Laborator Proiect Practica
3.4 Numar de ore din | 3.5 3.6 3.6 3.6 33
42 28 . 14 - . - N
pe semestru care:| Curs Seminar Laborator Proiect Practica

3.7 Distributia fondului de timp (ore pe semestru) pentru studiu individual si evaluare:

(a) Evaluare 4
(b) Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 28
(c) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platforme electronice de specialitate si pe 8
teren
(d) Pregatire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 18
(e) Tutoriat 0
(f) Alte activitati 0

3.8 Total ore studiu individual si evaluare (suma (3.7(a)...3.7(f)) 58

3.9 Total ore pe semestru (3.4+3.8) 100

3.10 Numarul de credite 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum e Introducere in sistemul mass-media; Genuri si formate media; Istoria presei

e Tehnice (fotografiere, filmare, editare video, audio), creative, de scriere,
4.2 de competente

de analiza

5. Conditii (acolo unde este cazul)



5.1. de desfasurare a cursului

Prezenta la curs (conform Regulamentului ECTS). Sala dotata cu
videoproiector, ecran digital, acces la internet

proiectului

5.2. de desfasurare a
seminarului / laboratorului /

Prezenta la seminar (conform Regulamentului ECTS). Sala dotata cu
videoproiector, ecran digital, acces la internet

6. Competentele specifice acumulate

Competente profesionale

consulta surse de informare
intervieveaza persoane

utilizeaza tehnici de scriere specifice
urmareste stirile

scrie cu respectarea termenului-limita
aplica reguli de gramatica si ortografie

este la curent cu activitatea de pe retele de socializare
urmeaza un cod de conduita etica al jurnalistilor
se adapteaza in functie de tipul de mass-media

respecta termenele

comunica la telefon

verifica text

executa editare video

gestioneaza continut online
editeaza imagini

manevreaza camera de luat vederi
selecteaza fotografii

Competente

transversale

da dovada de curiozitate

gandeste analitic

se adreseaza unui public

opereaza echipamente hardware digitale

7. Rezultatele asteptate ale invatarii

Cunostinte

Abilitati

Responsabilitate si autonomie

C.2.2. identifica concepte
referitoare la public si audienta
mass-media, metode de
masurare, precum si indicatori
de audienta specifici canalului
tehnologic de comunicare
mediatica.

A.2.2. analizeaza
caracteristicile, nevoile si
asteptdarile publicului-tinta
utilizand modele, grile, teste,
proceduri si aplicatii
software adecvate in
contextul comunicarii
publice profesionale.

R.2.1. evalueaza caracteristicile
reprezentarii Tn mass-media si
platformele digitale a unei teme, unei
persoane, unui grup

sau unei categorii sociale.

C.2.3. identifica structurile de
proprietate, mecanismele de
control, modele de productie si
distributie specifice sistemelor
mass media.

A.2.3. adapteaza mesajele la
diverse situatii si categorii
sau segmente de public in
contextul comunicarii
profesionale.

R.2.2. utilizeaza modelele de
comunicare, teorii media si indicatori de
audienta pentru a proiecta, adapta sau
evalua planuri media.




C.2.4. identifica elementele
care joaca un rol in procesul
de formare a opiniei publice,
prin care perceptiile si opiniile
fata de o chestiune in discutie
publica sunt formate si intarite,
cum ar fi cadrajul
informatiilor, tendintele si
interesele publicului, procesele
psihice si conformismul.

A.2.3. adapteaza mesajele la
diverse situatii si categorii
sau segmente de public in
contextul comunicarii
profesionale.

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de
interpretari date si de opinii formulate n
contextul reprezentarii media a
subiectelor si evenimentelor curente.

C.3.1. distinge intre diferite
tipuri de continuturi si moduri
de expresie (textfotografie,
audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile
mobile.

A.3.1. aplica practici de
productie potrivite pentru
diferite tipuri de continuturi
si moduride expresie (text,
fotografie, audio, video) si
tipuri de canale media: presa
tiparita, televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online,
platformele digitale,
aplicatiile mobile.

R.3.1. produce un continut sau produs
media in vedereadifuzarii/publicarii pe
unul sau mai multe canale sau
platforme, utilizand media (text,
fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie in contextul realizarii unui
proiect profesional.

R.3.2. redacteaza si editeaza texte
originale de natura creativa,

jurnalistice, promotionale, publicitare,
de promovare institutionala, functionale,
tehnice sau academice.

C.4.1. clasifica diferitele surse
de informare 1n diferite
categorii (cum ar fi date
primare si secundare) si pe
baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a
autorilor etc. .

A.4.1. aplica procese pentru
verificarea unor informatii in
contextul comunicarii
profesionale.

R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o
monitorizare media In raport cu un
subiect, o temd, o persoand publica, o
organizatie sau 0 marca.

R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si
corectitudinea informatiilor receptate.

C.4.3. diferentiaza intre tipuri
de naratiuni, tipuri de
rationamente, elemente de
logica, teoria argumentarii si
retorica sau discurs public
pentru a clasifica perspective
diferite, respectiv evalua
argumente in contextul
comunicarii profesionale.

A.4.4. interpreteaza valorile
si mesajele ideologice si
culturale incorporate in
produsele media.

R.4.3. analizeaza critic evenimentele
curente in politica, economie,
comunitdtile sociale, sectoarele
culturale, pe plan international si in
sport, precum si tendintele culturale
populare, cum ar fi cultura pop si argoul
cultural si social si mesajele publice ale
persoanele de pe retelele de socializare /
platformele digitale cele mai utilizate n
contextul sau socio-cultural si
profesional.

Studentul/Absolventul
dobandeste cunostinte legate
de modul in care functioneaza
principalele institutii
romanesti.

Studentul/Absolventul are
capacitatea de a folosi
cunostinte dobandite in
lectura criticd a materialelor
de presa.

Studentul/Absolventul rezolva in mod
realist, cu argumentare teoretica si
practica, a unor situatii profesionale
uzuale, in vederea solutionarii eficiente
si deontologice a acestora.

8. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

8.1 Obiectivul general al disciplinei °

intelegerea mecanismului de functionare a mass-media in
societate si a modului in care acestea s-au schimbat, in timp.

8.2 Obiectivele specifice

e Insusirea conceptelor teoretice ale sistemului mass-media ;




e intelegerea rolului

e Modelele media in timp;
jurnalistului  Tn societate si a
responsabilitatii acestuia;

e Dobandirea de cunostinte,

profesionala, in vederea integrarii in piata de munca actuala.

abilitati  si

deontologie

9. Continuturi

Bucuresti, 2006;

de Constantin Lucian si loana Luca

mesajelor presei, Editura Universitatii din Bucuresti, 2008;

Teora, Bucuresti, 2002;

7. Codul Deontologic al Jurnalistului, 2006/2007

2. Bertrand, Claude-Jean, O introducere in presa scrisd si vorbitd , Editura Polirom, lasi, 2001;

4. Coman, Mihai, Din culisele celei de-a patra puteri, Editura Carro, Bucuresti, 1996;

Metode de »
9.1 Curs Nr. ore Observatii
predare
1. Curs introductiv. Mass-media si societatea. Functiile 2
mass-media
2. De la jurnalistul clasic, la specialistul media. Rolul si 2
responsabilitatile specialistului media in era digitala
3. Zvonul, fake-news si propaganda 2
4. Deontologie media in lume si in Romania 2
5. Libertatea de exprimare a presei. Limite legislative 2
6. Presa traditionala versus media digitala 2
7. Media scrisa, audio-vizuala si online, in actualitate 2
Prelegere
8. Social media 2 interactiva,
dezbatere
9. Mass-media in globalizare 2
10. Ideologii curente prezente in media 2
11. Cancel culture in media 2
12. Realitatea augmentata si realitatea virtuala aplicate in 2
media
13. Inteligenta artificiala in industria media 2
14. Curs recapitulativ 2
Total ore: 28
Bibliografie:

1. Bargdoanu, Alina, Tirania actualitatii. O introducere in istoria si teoria stirilor, Editura Tritonic,

3. Briggs, Asa, Mass-media. O istorie sociald: de la Gutenberg la internet, lasi: Polirom, 2005, Traducere

5. Coman, Mihai, Paun, Mihaela (coord.), Mass media, politic si divertisment. Receptarea domesticd a

6. Cercelescu, Carmen Monica, Regimul juridic al presei: drepturile si obligatiile jurnalistilor , Editura




Metode de .
9.1 Curs Nr. ore Observatii
predare

8. Fenton, Natalie, New Media, Old News. Journalism and Democracy in the Digital Age, London: Sage,
2010

9. Griessner, Christoph, News Agencies And Social Media: A Relationship With A Future, Oxford: Reuters
Institute for the Study of Journalism, 2012

10. Kapferer, Noel, Zvonurile, Editura Humanitas, Bucuresti 1993;

11. Petcu, Marian, Istoria jurnalismului si a publicitdatii in Romdnia, lasi: Polirom, 2007

12. Petcu, Marian, Tipologia presei romdnesti, lasi: Institutul European, 2000

13. Randall, David, Jurrnalistul universal, |asi: Polirom, 2007, Traducere de Alexandru Bradut Ulmanu si
Miruna Andriescu, 2007

14. Runcan, Miruna, A patra putere — legislat ie si eticd pentru jurnalisti, Editura Dacia,Cluj-Napoca, 2002
15. Straubhaar, Joseph, LaRose, Robert, Davenport, Lucinda, Media now: Understanding media, culture

and technology, USA: Cengage Learning, 2018

. . L. Nr. Metode de .
9.2 Seminar / laborator / proiect / practica Observatii
ore predare

1. Seminar introductiv. Rolurile mass-media si ale 2
jurnalistului, in timp

2. Cum distingem fake-news de realitate? 2
3. Analiza comparativa intre presa traditionala si media 2 Studii de
L caz,
digitala dezbatere,
aplicatii,
4. Rolul mass-media in globalizare. Exemplificari 2 exercitii
practice,
5. Creatorii de continut social media versus specialistii media. 2 prezentari
interactive

Cancel culture. Exemplificari

6. Realitatea augmentata, realitatea virtuala si inteligenta 2
artificiala in media. Aplicatii

7. Prezentarile aplicatiilor finale de seminar 2

Total ore: 28

Bibliografie:

1. Bargdoanu, Alina, Tirania actualitatii. O introducere in istoria si teoria stirilor, Editura Tritonic,
Bucuresti, 2006;

2. Bertrand, Claude-Jean, O introducere in presa scrisd si vorbitd , Editura Polirom, lasi, 2001;

3. Briggs, Asa, Mass-media. O istorie sociald: de la Gutenberg la internet, lasi: Polirom, 2005, Traducere
de Constantin Lucian si loana Luca

4. Coman, Mihai, Din culisele celei de-a patra puteri, Editura Carro, Bucuresti, 1996;

5. Coman, Mihai, Paun, Mihaela (coord.), Mass media, politic si divertisment. Receptarea domesticd a




) . . Nr. Metode de .
9.2 Seminar / laborator / proiect / practica Observatii
ore predare

mesajelor presei, Editura Universitatii din Bucuresti, 2008;

6. Cercelescu, Carmen Monica, Regimul juridic al presei: drepturile si obligatiile jurnalistilor , Editura
Teora, Bucuresti, 2002;

7. Codul Deontologic al Jurnalistului, 2006/2007

8. Fenton, Natalie, New Media, Old News. Journalism and Democracy in the Digital Age, London: Sage,
2010

9. Griessner, Christoph, News Agencies And Social Media: A Relationship With A Future, Oxford: Reuters
Institute for the Study of Journalism, 2012

10. Kapferer, Noel, Zvonurile, Editura Humanitas, Bucuresti 1993;

11. Petcu, Marian, Istoria jurnalismului si a publicitatii in Romdnia, lasi: Polirom, 2007

12. Petcu, Marian, Tipologia presei romdnesti, lasi: Institutul European, 2000

13. Randall, David, Jurrnalistul universal, lasi: Polirom, 2007, Traducere de Alexandru Bradut Ulmanu si
Miruna Andriescu, 2007

14. Runcan, Miruna, A patra putere — legislat ie si eticd pentru jurnalisti, Editura Dacia,Cluj-Napoca, 2002
15. Straubhaar, Joseph, LaRose, Robert, Davenport, Lucinda, Media now: Understanding media, culture

and technology, USA: Cengage Learning, 2018

10. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

e Disciplina Presa si actualitatea este necesara pentru formarea studentilor la jurnalism, intrucat le
ofera informatii relevante si necesare cu privire la rolurile presei si ale specialistului media in timp,

dar si abilitati practice, in vederea angajarii in institutiile media existente.

11. Evaluare

11.2 Metode de

. 11.3 Pondere
evaluare (si forma

Tip activitate 11.1 Criterii de evaluare din nota
evaluare: .
L. . ..|finala
continua/sumativa)
11.4 Curs Cunoasterea no'glur.ul?r teoretlc.e Si participarea .
activa la cursuri Examen scris 50%
11.5 Seminar/ Aplicatii si

. Realizarea aplicatiilor de seminare si participarea .. D
Laborator /Proiect — . . AL P participarea activa 50%
activa la seminare

/ Practica la seminare

11.6 Standard minim de performanta

e Cunoasterea conceptelor teoretice studiate si aplicarea corecta a acestora.

e Prezenta la curs de 50% si la seminar de 75%.




e Promovarea disciplinei este posibila prin obtinerea notei minime de trecere (5), atat la examenul
scris, cat si activitatile de la seminar (media acestora).

Titulari Titlu Prenume NUME Semnatura
Curs Lector univ.dr. Raluca lulia BANCOS
Data completarii:
17 iulie 2026
Aplicatii Lector univ.dr. Raluca lulia BANCOS
Avizul Directorului departamentului care coordoneaza Director Departament .......
disciplina, doar daca acesta difera de departamentul grad didactic, titlu Prenume NUME

organizator al programului de studii

Data avizarii Tn Consiliul Departamentului SSUTA Director Departament SSUTA,
22 iulie 2026 Conf.dr.ing. Adrian Vasile CHIRA
Data aprobarii in Consiliul Facultatii de Litere Decan,

24 iulie 2026 Conf.dr. Anamaria FALAUS




